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I1.- DESCRIPCION
OBJETIVO GENERAL.

Al finalizar el curso el alumno podré identificar e interpretar los factores que influyen en la
comercializacion de los productos agropecuarios, asi como, determinar el precio de venta de los
mismos, y las relaciones que tiene nuestro pais con otros mas, que se encuentran en todo el mundo,
debido a la globalizacién de la economia.

PROGRAMA.

1.- Introduccion e Importancia.

Obijetivo especifico.- El alumno comprendera la importancia que tiene la comercializacién de
productos agropecuarios.

2.- El Mercado y su Clasificacion.
a) Mercado de competencia perfecta.
b) Monopolio.
c) Oligopolio.

Objetivo especifico.- EI alumno aprendera la forma en que funciona un método, asi como los
diferentes tipos de mercados que existen.



3.- Los Participantes en el Mercado.
a) Los consumidores.
b) Los productores.
c) Los intermediarios.

Objetivo especifico.- EI alumno conocera las caracteristicas de los grupos que participen en un
mercado.

4.- Analisis de la Demanda.
a) Demanda del consumidor y necesidades humanas.
b) Factores que influyen en la demanda.
c) Elasticidad precio de la demanda.
d) Elasticidad ingreso de la demanda.
e) La utilidad marginal.

Obijetivo especifico.- El alumno adquirird los conocimientos para poder realizar estudios sobre
la demanda de un producto agropecuario.

5.- Analisis de la Oferta.
a) Comportamiento de la oferta.
b) Principales caracteristicas de los oferentes.
c) Oferta futura.
d) Elasticidad de la oferta.
e) Ley de la oferta y la demanda.
f) Teorema de la telarafia.

Objetivo especifico.- EI alumno adquirird los conocimientos para poder hacer estudios sobre la
oferta de un producto agropecuario.

6.- Funciones Fisicas.
a) La transformacion.
b) El transporte
c) El almacenamiento.

Objetivo especifico.- ElI alumno conocera la importancia que tienen augellas funciones que
agregan utilidad en forma, espacio y tiempo.

7. Funciones de Facilitacion.
a) La normalizacion.
b) Los riesgos.
c) Lainformacion de mercados agropecuarios.



Objetivo especifico.- EI alumno aprendera la importancia que tienen las funciones que acceden
la compra venta de productos agropecuarios.

8. Determinacion del Precio del Producto.
a) Analisis de costos.
b) Margenes de utilidad.
c) El precio de la competencia.

Objetivo especifico.- EI alumno aprendera a determinar costos de produccién y precios de
venta de los productos agropecuarios.

9.- Comercio Exterior.
a) Términos de la globalizacion.
b) Aranceles.
c) Tratado de libre comercio de Norteamérica.
d) Tratado de libre comercio con la Unién Europea.
e) Tratado de libre comercio con Latinoamérica.

Objetivo especifico.- EI alumno conocera las caracteristicas que unen a nuestro pais con otros,
en lo que respecta a la comercializacién de productos agropecuarios.

I11.- PROCEDIMIENTOS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE
El catedratico expone los temas e invita a los alumnos al cuestionamiento y participacién con
respecto a los mismos.

IV.- ACTIVIDADES EN CLASE
Una vez expuesto el tema por el catedratico, se analiza la situacién regional de los productos
agropecuarios, para relacionarlos.

V.- ACTIVIDADES EXTRACLASE
Los alumnos revisan semanalmente los precios de varios productos agropecuarios en diversos
mercado nacionales.

VI.- EVALUACION

dos exdmenes parciales 60%
Asistencia y participacion ~ 20%
Tareas 20%

Total 100%
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