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OBJETIVO GENERAL

Que el estudiante posea una vision global de la estructura y funcionamiento del comercio
internacional de productos agropecuarios y de su importancia para México; que conozca los
aspectos legales, administrativos y financieros relacionados con las importaciones y
exportaciones de productos y servicios, asi como los apoyos que pueden obtener los
productores a través de la politica de fomento a las agroexportaciones que se han establecido
en el pais; por Ultimo, que conozca y maneje una metodologia para le evaluacion de los
mercados potenciales de exportacion.

El curso tiene como antecedente cognoscitivo directo la tematica correspondiente a la
asignatura de Economia y Finanzas internacionales. En la trayectoria secuencial del aprendizaje
de la carrera, la tematica abordada en la materia es imprescindible para abordar los tépicos de
las asignaturas relacionadas con los mercados agropecuarios y de agronegocios.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Revisar los conceptos basicos de la teoria del comercio internacional y de las finanzas
internacionales, como punto de partida para ubicar los aspectos practicos de comercio exterior.

2. Comprender y comparar los términos de las negociaciones comerciales establecidas por
México con otras naciones, en materia agropecuaria, tanto en aspectos arancelarios como no
arancelarios.

3. Identificar los retos y oportunidades en las principales actividades agropecuarias del pais
generadas a partir de las negociaciones internacionales, por medio de los acuerdos comerciales.
4. Valorar la importancia que tiene en materia de comercio internacional el identificar los
factores que hacen que una actividad econdmica genere ventajas competitivas, a través del
conocimiento que ofrece la mercadotecnia internacional.

5. Conocer los elementos que conformar a un Plan de Negocios Internacional, como premisa de
toda empresa interesada en participar en el comercio internacional.




6. Identificar los elementos fundamentales que integran la formulacion de un contrato de
compraventa internacional, asi como su relevancia para la seguridad de los negocios
internacionales.

7. Conocer y aplicar los diversos criterios que se pueden aplicar en una empresa para
establecer las cotizaciones de los productos de exportacion, como un elemento importante de
las negociaciones en el comercio exterior.

8. Estudiar las técnicas y metodologias de investigacion de mercados, con el propdsito de
identificar oportunidades de exportacion para una empresa, y generan una mayor confiabilidad
en los negocios internacionales.

9. Conocer los tramites fiscales, financieros, administrativos, transporte y aduaneros para
realizar un proceso de exportacién o de importacién, conjuntamente con los aspectos legales
implicitos en los tramites indicados.

10. Identificar las ventajas y desventajas de las diversas modalidades de pago internacional
gue se pueden emplear, asi como las condiciones bajo las cuales la modalidad es posible
aplicarlas.

11. Estudiar y comprender los diversos aspectos que comprende la logistica del comercio
internacional, en un contexto de una economia globalizada, donde la atencion a los aspectos de
empaque, embalaje, etiquetado, transporte, medios de comunicacién, entre otros, representan
aspectos claves para el éxito de una empresa en comercio exterior.

12. Conocer los apoyos fiscales, financieros y administrativos que ofrece el gobierno del pais
para fomentar y promover las agroexportaciones.

TEMARIO
PRESENTACION. (1 sesion)

I. ENTORNO INTERNACIONAL DE LA EMPRESA, RETOS Y OPORTUNIDADES.
(5 sesiones)
1. La politica comercial
a. Agricultura
b. Normas
c. Practicas desleales
d. Autoridades encargadas en establecer las regulaciones no arancelarias
2. Oportunidades de exportacion para el sector de alimentos y procesados de México

I1. COMPETITIVIDAD INTERNACIONAL DE LA EMPRESA. (3 sesiones)
1. El planteamiento del proyecto de internacionalizacion
a. Los primeros pasos
b. Las principales barreras al comercio exterior
c. Efecto iceberg
d. Secuencia del proceso de internacionalizacién

III. MERCADOTECNIA INTERNACIONAL Y PLAN DE NEGOCIOS DE COMERCIO
EXTERIOR. (10 sesiones)
. Importancia de la mercadotecnia
. Andlisis de oportunidades y seleccién del mercado meta
. El proceso de la mercadotecnia
. La comunicacion y la promocion.
a. Las diferencias culturales.
b. La marca.
c. La feria internacional.
d. La imagen que se va a transmitir.
e. El viaje de negocios y la misién empresarial.
. Prerrequisitos para la elaboracion del plan internacional de mercadotecnia
. Guia de una investigacién internacional de mercados
. La gestion del mercado.
a. La seleccién del mercado.
b. Formas de gestion del mercado.
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c. La seleccion de la contraparte o socio (partner).
8. Tipos de alianzas estratégicas, ventajas y limitaciones
9. Términos de referencia de un plan de negocios de exportacion
10. Busqueda de informacion en Internet
11. La organizacion interna de la empresa para la exportacion.
a. El departamento de exportacion.
b. Ejemplos de formatos.
c. La informacién en un departamento de exportacion.

IV. FORMACION DEL PRECIO DE EXPORTACION Y COTIZACION INTERNACIONAL.

(10 sesiones)

1. Conceptos y clasificacion de los costos.

2. La fijacion de precios y los objetivos de la empresa.

3. Términos internacionales de comercio.

4. Cotizacién con base en el mercado y/o la competencia.

5. La oferta exportable.

6. Cotizacion con base en el costo.

V. ENVASE Y EMBALAJE. (2 sesiones)
1. Conceptos
2. Funciones del envase
3. Criterios de seleccion del envase y embalaje

VI. DISTRIBUCION FiSICA INTERNACIONAL. (2 sesiones)
1. Importancia de la logistica en el comercio exterior
2. Sistema logistico: actividades claves y de soporte
3. Componentes de costo en la distribucion fisica internacional
4. Diez recomendaciones estratégicas para una distribucion fisica internacional competitiva

VII. CONTRATO DE COMPRAVENTA INTERNACIONAL. (2 sesiones)
1. Marco conceptual que regula los contratos de compraventa internacional de mercancias
en el derecho mexicano.

. Ambito de aplicacion y disposiciones generales.

. Formacién del contrato.

. Contratos de compraventa de mercancias.

. Obligaciones y derechos del vendedor y del comprador.

. Contratos de representacion o de agencia.

. Arbitraje comercial.
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VIII. FORMAS DE PAGO INTERNACIONAL. (5 sesiones)

. Elementos a considerar al seleccionar la forma de pago internacional.

. Ventaja y desventajas de las diferentes modalidades de pago internacional.
. Cheque personal o empresarial.

. Transferencia de fondos: giros, orden de pago, “"SWITT".

. Cobranza bancaria.

. Cartas de crédito. Clasificaciones.

. Documentacion requerida.
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IX. ANALISIS DE CASOS DE COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS
AGROPECUARIOS. (20 sesiones)

PROCEDIMIENTOS DE ENSENANZA APRENDIZAJE

El curso estara organizado de la siguiente forma:

a) Exposiciones magisteriales por parte del maestro de los temas de vital importancia del curso,
apoyado con lecturas de bibliografia y complementada con trabajo grupal de discusion.



b) Para los temas del programa de aplicacion al comercio exterior de productos agropecuarios
mexicanos seran a través de exposiciones de los alumnos previamente preparadas de manera
individual, con base al material que previamente el profesor programara.

c) En cuanto a los temas secundarios, de apoyo o de cultura general, se encargara que cada
alumno los lea por su cuenta, no se veran en clase, pero es posible que se pregunten en los
examenes.

CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion consistird en dos examenes parciales, ademas los alumnos realizaran un Plan de
Negocios de Exportacion de un producto agropecuario de México, en equipo. La ponderacién de
los anteriores criterios sera de la siguiente manera:

CRITERIOS PONDERACION (%)
EXPOSICION Y DISCUSION 15

TRABAJO FINAL EN EQUIPO 35

EXAMENES PARCIALES ESCRITOS 50

TOTAL 100
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