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DATOS DE IDENTIFICACIÓN: 

Nombre de la materia: Agronegocios 

Clave: ADM-460 

Departamento que la imparte: Administración Agropecuaria 

Número de horas teoría: 3 (dos) 

Número de horas práctica: 2 (dos) 

Número de créditos: 8 (ocho) 

Carreras a las que se imparte: Ing. Agrónomo Parasitólogo, Ing. Agrónomo en Irrigación 

Ing. Agrónomo en Producción. 

Requisitos: Administración 

 

METÁ: 

 

Contribuir a la formación técnica y humanística del alumno estimulando potencialidades de 

análisis, creatividad y deducción. 

 

OBJETIVO GENERAL: 

 

Mostrar una visión global e integrada de los factores que inciden en los empresas que 

participan en el sistema alimentario mexicano y extranjero, estimulando las  habilidades 

requeridas para la toma de decisiones oportunas y acertadas en los agronegocios. 

Esta materia permite al alumno integrar y relacionar conocimientos técnicos adquiridos en 

otros cursos, con los administrativos y de mercado, tanto para el nacional como para el 

extranjero. 

 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS: 

 

1. Identificar y diferenciar las fases, proceso y herramientas aplicables en el proceso 

administrativo. 

2. Identificar y analizar los entornos externo (amenazas y oportunidades) e interno 

(fortalezas y debilidades) que afectan a  los agronegocios. 

3. Diseñar un plan preliminar de Mercadotecnia para algún  agronegocio, incluyendo 

la parte internacional. 

4. Diseñar un proyecto básico de inversión en el sector agropecuario. 

5. Aplicar la ética a su vida diaria y a los agronegocios. 

 

 

 

 

   



TEMARIO 

 

I. INTRODUCCIÓN A LOS AGRONEGOCIOS 

1.1  ¿Qué son? 

1.2  Tipos de agronegocios en México 

1.3 Factores externos que afectan a los agronegocios (oportunidades y amenazas): 

Economía, Política, Tecnología, Competencia, Medio ambiente, Mano de obra, 

Mercado, Normatividad, Cultura. 

1.4 Factores internos que afectan a los agronegocios (fortalezas y debilidades): 

Gerencia, Mercadotecnia, Producción, Finanzas 

 

 II.- ADMINISTRACIÓN ESTRATÉGICA DE  LOS AGRONEGOCIOS 

    2.1 Proceso administrativo: fases y herramientas 

    2.2 Modelo General de Administración Estratégica: fases, proceso y herramientas 

 

III.- OPORTUNIDADES Y RIESGOS PARA LOS AGRONEGOCIOS 

    3.1 Para el mercado nacional (bienes y servicios) 

    3.2 Para el mercado internacional (bienes y servicios) 

    3.3 Toma de decisiones en condiciones de certidumbre, incertidumbre y riesgo 

 

IV. APLICACIÓN DE LA MERCADOTECNIA A LOS AGRONEGOCIOS 

    4.1 Investigación de mercados 

    4.2 Clasificación de los mercados 

    4.3 Mezcla de Mercadotecnia 

    4.4 Plan de Mercadotecnia Internacional 

    4.5 Acuerdos comerciales 

 

V. FORMULACIÓN Y EVALUACIÓN DEL PROYECTO DE INVERSIÓN 

5.1 Proceso y herramientas para la formulación del proyecto 

5.2 Proceso y herramientas para la evaluación del proyecto 

 

VI. EFECTIVIDAD GERENCIAL EN LOS AGRONEGOCIOS 

 

VII. LA ÉTICA EN LOS AGRONEGOCIOS 

 

 

PROCEDIMIENTOS DE ENSEÑANZA Y APRENDIZAJE 

 

Se sugieren los siguientes procedimientos didácticos: 

 Presentación oral 

 Descubrimiento 

 Solución de casos 

 Investigación 

 Instrucción dirigida 

 Experiencia estructurada o proyecto 

 

 



EVALUACIÓN: 

 

Exámenes parciales.................................40% 

Laboratorios............................................20% 

Proyecto..................................................40% 
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BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA 

 

Cualquier otra obra que trate sobre Administración, Mercadotecnia, Formulación y 

Evaluación de Proyectos, Planeación estratégica. 

 

Revistas: 

 Mundo ejecutivo 

 Gestión 

 Claridades agropecuarias 

 Especializadas en granos, frutas, hortalizas, ganado, etc. 

 

Páginas web: 

www.infoagro.com 

www.agromundo.com 

www.agroenlinea.com 

www.presidencia.gob.mx 
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