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OBJETIVO GENERAL

Que el estudiante sea capaz de entender y modelar el funcionamiento del mercado de productos
agricolas, asi como de interpretar el proceso de formacion de los precios, sus tendencias y sus
variaciones, aplicando para ello los principales conceptos, planteamientos y modelos de mercado.
Al finalizar el curso los alumnos seran capaces de aplicar las técnicas y procedimientos necesarios para
estimar modelos de oferta , demanda y precios de productos agricolas, asi como realizar analisis y
prondstico de precios agricolas bajo diferentes condiciones de mercado. Estas técnicas y
procedimientos son fundamentales en la realizacion de estudios de mercado y como parte del proceso
de formulacion de proyectos de inversion que deben ser evaluados en términos econémicos, aspectos
que se abordan en otros cursos de la carrera.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

TEMARIO

I. INTRODUCCION.
1. El concepto econdmico de mercado.
2. Delimitacion y caracteristicas de los mercados agricolas.
3. Teoria econdmica y mercados agricolas.

I1. PRECIOS RELATIVOS Y TERMINOS DE INTERCAMBIO ENTRE AGRICULTURA EL RESTO
DE LA ECONOMIA.



1. El concepto de precios relativos.

2. Precios relativos y su efecto en la estructura productiva del sector agropecuario

3. Calculo de precios relativos y analisis de los términos de intercambio de entre agricultura y
resto de la economia.

4. Precios de paridad y precios de indiferencia: calculo y aplicaciones.

III. LA OFERTA DE PRODUCTOS AGRICOLAS.
1. Concepto de oferta.
2. Factores que afectan a la oferta agricola.
3. Formulacion y estimacion empirica de modelos de oferta agricola.
4. Uso de los modelos de oferta: analisis y prondstico
5. Elasticidades de la oferta agricola.

IV. LA DEMANDA DE PRODUCTOS AGRICOLAS.
1. Concepto de demanda.
2. Factores que afectan a la demanda agricola.
3. Formulacion y estimacion empirica de modelos de demanda agricola
4. Uso de los modelos de demanda: analisis y prondstico
5. Elasticidades de la demanda agricola.
6. Relaciones entre elasticidades y coeficientes relacionados.

V. DETERMINACION DE PRECIOS Y SUS FLUCTUACIONES.
1. Formacién de precios y equilibrio de mercado en el caso de productos agricolas.
2. Variacién de precios agricolas

a. Variacion de los precios debido a la distancia

b. Variacion de los precios debido al tempo

C. Variacién de los precios debido a la forma

d. Servicios de comercializacion, valor agregado y precios agricolas
3. Fluctuaciones de los precios agricolas en el tiempo y su cuantificacion.

a. Tendencia

b. Estacionalidad

C. Ciclo

d. Prondsticos mediante series de tiempo

VI. INTERVENCION DEL ESTADO Y SU EFECTO EN EL MERCADO DE PRODUCTOS
AGRICOLAS.
1. Razones econdmicas para la intervencion.
2. La intervencion del Estado y la redistribucion de excedentes entre productores vy
consumidores.
3. Formas de Intervencion del Estado y su efecto sobre el mercado y los precios.
Estabilizacion de precios o ingresos.
Efectos de la fijacidn de precios minimos y precios maximos.
El subsidio a los precios de los insumos o a los costos de produccién.
Efecto de los impuestos.
Efectos de tarifas y aranceles de importacion y exportacion.
Efectos de la devaluacién de la moneda.
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VII. COMERCIALIZACION Y VALOR AGREGADO.

. Comercializacion: Utilidades, funciones y servicios

. Los servicios de comercializacién y la agregacion de valor.

. Andlisis de canales de comercializacion

. Margenes de comercializacién y su calculo.

. Efectos de cambios en los margenes de comercializacion sobre el mercado.
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VIII. MECANISMOS PARA LA MEJORA DE LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS

AGRICOLAS.

1. El efecto de las acciones colectivas

2. Control de la oferta mediante organismos publicos y privados

3. Cambios en la organizacion de las empresas y el mercado (Integracion vertical, integracion
horizontal, agricultura por contrato)

Cadenas de agronegocios

Productos diferenciados y especializacion

Industrializacion de la agricultura

Comercializacién ajustada a las pautas del consumo
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